
MODELO DE EXÁMEN Y BIBLIOGRAFÍA PeX. 

Prueba de acceso PRODUCCIÓN Y GESTIÓN 

PARTE A 

 A partir de los datos que se ofrecen se deberá de estructurar y organizar un supuesto 
evento musical. 

  

CIUDAD: VIGO 

LUGAR: AUDITORIO 

DURACIÓN: 3 DÍAS 

HORARIO CONCIERTO: 20.30 HORAS 

CAPACIDAD PÚBLICO: 300 PERSONAS 

TAQUILLA: ABIERTA SÓLO LOS DÍAS DE CONCIERTO EN EL PROPIO 
AUDITORIO 3 HORAS ANTES. 

TAQUILLA ON LINE 

EDAD PÚBLICO: A PARTIR DE 7 AÑOS 

 PLAN DE MOVILIDAD Y EVACUACIÓN: ELABORADO POR AUDITORIO 

CAPACIDAD ESCENARIO: 60 PERSONAS 

ILUMINACIÓN: BÁSICA (no contempla técnicos de luz y sonido) 

EQUIPO DE SONIDO: BÁSICO 

EQUIPO INFORMÁTICO: NO CONTEMPLA 

PRESUPUESTO: 1.200 EUROS 

 DERECHOS DE AUTOR E INTÉRPRETES NO INCLUIDOS 

 PUBLICIDAD Y MEDIOS COMUNICACIÓN: NO INCLUIDOS 

  



 

Proba de acceso PRODUCIÓN E XESTIÓN 

PARTE B 

 

Temas a escoller polo alumnado: 

• Tipos de eventos musicais. 

• Tipos de festivais. 

• Xestión de teatros, pubs e espazos de música ao vivo. 

• Festivais gobernamentais: municipais, provinciais ou nacionais. 

• Espazos e ferramentas organizativas. 

• Variables a ter en conta para a selección de espazos. 

• A difusión como elemento da programación cultural. 

• Elementos a ter en conta na produción dun evento musical. 

• Aspectos loxísticos na organización dun festival. 

• A programación dunha tempada operística. 

• A programación dunha tempada dunha orquestra sinfónica. 

• Creación da identidade visual e escrita dun festival. 

• Ferramentas para a venda e negocio dun proxecto musical. 

• A xestión pública e a xestión privada de eventos musicais. 

• Tipoloxías espaciais en relación a xéneros musicais e características do público. 

• Papel da prensa e os medios de comunicación na difusión das actividades 

musicais. 

• As novas tecnoloxías e a xestión musical. 
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